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[bookmark: _Toc363553134]Wprowadzenie
Projekt pn. „Poprawa efektywności energetycznej budynków Szpitala Regionalnego w Kołobrzegu” zakłada realizację działań informacyjnych i promocyjnych, które wspierają osiąganie ogólnych celów Mechanizmów Finansowych, czyli:
· przyczynianie się do redukcji ekonomicznych oraz społecznych nierówności w ramach Europejskiego Obszaru Gospodarczego,
· zacieśnianie stosunków dwustronnych pomiędzy Państwami-Darczyńcami a Państwami-Beneficjentami. 
Poniżej przedstawiono Plan Promocji Projektu którego utworzenie przez Beneficjenta jest obligatoryjne. Procedura Planu Promocji jest zgodna z następującymi wytycznymi:
· Regulacje na temat wdrażania Mechanizmu Finansowego EOG oraz Norweskiego Mechanizmu Finansowego na lata 2009-2014 według Załącznika 4 – Wymogi dotyczące Informacji i Promocji,
· Podręcznik Komunikacji i Identyfikacji Wizualnej oraz Wymogi dotyczące informacji i promocji.
Główne założenia działań z zakresu promocji i informacji są następujące:
· realizacja działań promocyjnych będzie trwała przez cały okres projektu,
· materiały promocyjne (na wszystkich nośnikach) będą uwzględniały wymagania z zakresu wizualizacji,
· wszystkie przekazy niezależnie od nośnika będą zawierały obowiązujące logotypy.
[bookmark: _Toc363537111][bookmark: _Toc363553135]Cele oraz grupy docelowe
[bookmark: _Toc363553136]Cele
Głównym celem działań informacyjnych i promocyjnych opisywanego przedsięwzięcia jest dostarczenie opinii publicznej (na poziomie krajowym, regionalnym i lokalnym) informacji o projekcie, upowszechnianie korzyści płynących ze współpracy z Państwami-Darczyńcami oraz wskazanie znaczenia Mechanizmu Finansowego EOG dla wdrożenia projektu.
Działania informacyjne i promocyjne przewidziane w ramach projektu mają na celu:
· podniesienie świadomości opinii publicznej na temat istnienia i funkcjonowania Mechanizmu Finansowego EOG,
· wzrost znajomości projektów, które otrzymały dofinansowanie z Mechanizmu Finansowego EOG,
· podniesienie świadomości społeczeństwa na temat konieczności oszczędzania energii
· wzrost świadomości władz JST na temat kosztów (ekologicznych i ekonomicznych) związanych z utratą energii cieplnej w budynkach, w których nie została prowadzona termomodernizacja
· zwiększenie świadomości społeczeństwa nt. rezultatów zaangażowania Państw-Darczyńców,
· tworzenie rozpoznawalnej oraz pozytywnie identyfikowanego wizerunku Mechanizmu Finansowego EOG i Państw Darczyńców,
· zapewnienie  możliwości wymiany doświadczeń pomiędzy uczestnikami procesu wdrażania funduszy norweskich w Polsce (przy okazji organizacji konferencji i spotkań),
· informowanie interesariuszy o postępach w realizacji projektu,
· promocję przedsięwzięć dofinansowanych z Mechanizmu Finansowego EOG.
Realizując wyżej wymienione cele zakłada się zamieszczanie adekwatnych informacji w materiałach promocyjnych, które będą sukcesywnie dostarczane do potencjalnych odbiorców.
[bookmark: _Toc363553137]Grupy docelowe
Grupę docelową, do której będą skierowane działania promocyjne tworzą:
· Grupa docelowa na szczeblu krajowym:
· Narodowy Fundusz Zdrowia,
· Narodowy Fundusz Ochrony Środowiska i Gospodarki Wodnej,
· Ministerstwo Zdrowia,
· Ministerstwo Środowiska.
· Grupa docelowa na szczeblu regionalnym:
· Zarząd Województwa Zachodniopomorskiego,
· Zarząd Powiatu kołobrzeskiego i Radni powiatu,
· Zachodniopomorski Oddział Wojewódzki NFZ,
· Władze gminy ościennych (Dygowo, Gościno, Siemyśl, Ustronie Morskie),
· Wojewódzki Fundusz Ochrony Środowiska i Gospodarki Wodnej w Szczecinie.
· Grupa docelowa na szczeblu lokalnym:
· Pacjenci szpitala,
· Mieszkańcy miasta Kołobrzeg i gminy wiejskiej Kołobrzeg,
· Kadra zatrudniona w szpitalu,
· Radni gminy miejskiej i gminy wiejskiej Kołobrzeg.
[bookmark: _Toc363537112][bookmark: _Toc363553138]Cele działań informacyjne i promocyjne w zależności od grupy docelowej
Działania informacyjne i promocyjne skierowane są do ww. grup interesariuszy realizują następujące cele:
Tabela 1. Cele działań w zależności od grupy docelowej
	Grupa docelowa
	Cele działań informacyjnych i promocyjnych

	Szczebel krajowy
	- Narodowy Fundusz Zdrowia,
- Narodowy Fundusz Ochrony Środowiska i Gospodarki
Wodnej,
- Ministerstwo Zdrowia
- Ministerstwo Środowiska

	- Upowszechnienie wiedzy nt. znaczenia Mechanizmu Finansowego EOG dla wdrożenia projektu oraz korzyści z jego realizacji
- Zapewnienie  możliwości wymiany doświadczeń pomiędzy uczestnikami procesu wdrażania funduszy norweskich w Polsce (przy okazji organizacji konferencji i spotkań)
- Informowanie interesariuszy o postępach w realizacji projektu

	Szczebel regionalny
	- Zarząd Województwa Zachodniopomorskiego,
- Zarząd Powiatu kołobrzeskiego i Radni powiatu,
- Zachodniopomorski Oddział Wojewódzki NFZ,
- Władze gminy ościennych (Dygowo, Gościno, Siemyśl, Ustronie Morskie),
- Wojewódzki Fundusz Ochrony Środowiska i Gospodarki Wodnej w Szczecinie

	- Wzrost znajomości projektów, które otrzymały dofinansowanie z Mechanizmu Finansowego EOG
- Wzrost świadomości władz JST na temat kosztów (ekologicznych i ekonomicznych) związanych z utratą energii cieplnej w budynkach, w których nie została prowadzona termomodernizacja
- Informowanie interesariuszy o postępach w realizacji projektu
- Tworzenie rozpoznawalnej oraz pozytywnie identyfikowanego wizerunku Mechanizmu Finansowego EOG i Państw Darczyńców
- Promocja przedsięwzięć dofinansowanych z Mechanizmu Finansowego EOG

	Szczebel lokalny
	- Pacjenci szpitala,
- Mieszkańcy miasta Kołobrzeg i gminy wiejskiej Kołobrzeg,
- Kadra zatrudniona w szpitalu,
- Radni gminy miejskiej i gminy wiejskiej Kołobrzeg
	- Zwiększenie świadomości społeczeństwa nt. rezultatów zaangażowania Państw-Darczyńców
- Podniesienie świadomości społeczeństwa na temat konieczności oszczędzania energii
- Podniesienie świadomości opinii publicznej na temat istnienia i funkcjonowania Mechanizmu Finansowego EOG
- Tworzenie rozpoznawalnej oraz pozytywnie identyfikowanego wizerunku Mechanizmu Finansowego EOG i Państw Darczyńców
- Promocja przedsięwzięć dofinansowanych z Mechanizmu Finansowego EOG


[bookmark: _Toc363537113][bookmark: _Toc363553139]Strategia oraz treść działań informacyjnych i promocyjnych
[bookmark: _Toc363553140]Narzędzia działań informacyjnych i promocyjnych
Głównymi instrumentami wykorzystywanymi do działań informacyjnych i promocyjnych będą:
· broszury informacyjne (dystrybucja materiałów promocyjnych),
· Internet a dokładniej strona w sieci Web projektu,
· konferencje/seminaria,
· współpraca z mediami – prasa na szczeblu lokalnym i regionalnym,
· tablica informacyjna na terenie realizacji projektu,
· stałe tablice pamiątkowe (umieszczane w miejscach powszechnie dostępnych, po zakończeniu realizacji projektu),
· umieszczanie plakatów i roll-upów,
· oznakowanie sprzętów, pomieszczeń itp. tabliczkami/naklejkami zawierającymi informacje o projekcie,
· dystrybucja gadżetów promocyjnych (np.: smycze, notatniki, kubki, podstawki pod kubek).
[bookmark: _Toc362862813][bookmark: _Toc363537115][bookmark: _Toc363553141]Działania informacyjne skierowane do grup interesariuszy
Tabela 2 Działania informacyjne w zależności od grupy docelowej odbiorców działań informacyjno-promocyjnych
	Grupa docelowa
	Działania informacyjne

	Szczebel krajowy
	- Narodowy Fundusz Zdrowia
- Narodowy Fundusz Ochrony Środowiska i Gospodarki Wodnej,
- Ministerstwo Zdrowia	
- Ministerstwo Środowiska

	· strona w sieci Web,
· konferencje, seminarium,
· broszury informacyjne
· prezentacja PowerPoint

	Szczebel regionalny
	- Zarząd Województwa Zachodniopomorskiego,
- Zarząd Powiatu kołobrzeskiego i Radni powiatu,
- Zachodniopomorski Oddział Wojewódzki NFZ,
- Władze gminy ościennych (Dygowo, Gościno, Siemyśl, Ustronie Morskie),
- Wojewódzki Fundusz Ochrony Środowiska i Gospodarki Wodnej w Szczecinie

	· broszury informacyjne,
· strona sieci Web,
· konferencje, seminarium,
· publikacje w prasie lokalnej (niewykupywane),  
· dystrybucja gadżetów,
· ulotki promocyjne,
· prezentacja PowerPoint

	Szczebel lokalny
	- Pacjenci szpitala,
- Mieszkańcy miasta Kołobrzeg i gminy wiejskiej Kołobrzeg,
- Kadra zatrudniona w szpitalu,
- Radni gminy miejskiej i gminy wiejskiej Kołobrzeg
	· ulotki promocyjne,
· plakaty,
· roll-upy,
· strona w sieci Web,
· publikacje w prasie lokalnej,  
· tablice informacyjne,
· tablice pamiątkowe, 
· oznakowanie sprzętów i pomieszczeń, 
· dystrybucja gadżetów,
· prezentacja PowerPoint


[bookmark: _Toc363553142]Zakres odpowiedzialności
Instytucja odpowiedzialna za prowadzenie działań informacyjnych i promocyjnych została wskazana i opisana w  punkcie: wydziały oraz jednostki administracyjne odpowiedzialne za realizację działań informacyjnych i promocyjnych. 
[bookmark: _Toc363537116][bookmark: _Toc363553143]Harmonogram działań promocyjnych i informacyjnych
Realizacja działań informacyjnych i promocyjnych będzie przypadała na okres od października roku 2014 do kwietnia roku 2016. W poniższej tabeli zostały rozpisane poszczególne działania w wymaganych okresach, w podziale kwartalnym.
Tabela 3 Harmonogram działań promocyjnych i informacyjnych
	Lp.
	Działanie
	2014
	2015
	2016

	
	
	I
	II
	III
	IV
	I
	II
	III
	IV
	I
	II

	1
	Broszury informacyjne
	 
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	2
	Plakaty, Roll-upy
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	3
	Ulotki promocyjne
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	4
	Gadżety promocyjne (przygotowanie)
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	5
	Wydarzenia informacyjne
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	6
	Tablice informacyjne
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	7
	Tablice pamiątkowe
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	8
	Oznakowanie sprzętu
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	9
	Szablony dokumentów, prezentacje PowerPoint
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	10
	Strona internetowa projektu
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	11
	Współpraca z mediami (nieodpłatna)
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 


[bookmark: _Toc363537117][bookmark: _Toc363553144]Działania oraz narzędzia komunikacji i ich treść
Każdy instrument wykorzystywany do działań informacyjnych i promocyjnych musi zawierać określone treści. Poniżej znajdują się opisane narzędzia wraz z określeniem ich minimalnej zawartości:
1. Broszura informacyjna będzie drukowana w ilości 1000 sztuk oraz będzie się składała z następujących części: 
· Strona tytułowa, na której zostanie zamieszczony tytuł projektu wraz z jego znakiem graficznym w centralnym punkcie strony. Na stronie tytułowej będzie informacja o roku wydania broszury i klauzula: „Broszura opracowana w ramach projektu pn.: „Poprawa efektywności energetycznej budynków Szpitala Regionalnego w Kołobrzegu”.
· Wstęp będzie zawierał informacje na temat Wnioskodawcy oraz wyjaśnienie przyczyny potrzeb realizacji projektu. W tym punkcie będą opisane korzyści płynące ze współpracy z Państwem-Darczyńcą oraz o znaczeniu Mechanizmu Finansowego EOG i Norweskiego Mechanizmu Finansowego we wdrożeniu projektu.
· Rozwinięcie będzie zawierało najważniejsze informacje na temat projektu, czyli: podsumowanie sytuacji dotyczącej energochłonności obiektów użyteczności publicznej (ze szczególnym uwzględnieniem obiektów służby zdrowia), następnie zostaną w jasny sposób opisane cele projektu, jego założenia oraz grupy docelowe. Omówione zostaną również cechy  charakterystyczne projektu. W tej części znajdzie się szczegółowy opis produktów projektu oraz jego rezultatów. W podsumowaniu będą wyszczególnione ramy czasowe realizacji projektu.
· Zakończenie będzie metryczką projektu składająca się głównie z informacji kontaktowych tj. dane Biura Projektu, Powiatu kołobrzeskiego, Szpitala Regionalnego w Kołobrzegu, mapa dojazdu, Mechanizmu Finansowego EOG, adres strony internetowej oraz klauzula o bezpłatnej publikacji. 
2. Plakaty, roll-upy, będą ustawiane w miejscu realizacji projektu (Szpital Regionalny w Kołobrzegu) oraz w miejscu organizacji konferencji. Informacje zawarte na ww. materiałach promocyjnych będą:
· przedstawione w sposób czytelny, dobrze zorganizowany, spójny, zwięzły oraz chwytliwy,
· informacje merytoryczne będą ograniczone do około 500 znaków,
· będą się znajdowały loga Mechanizmu Finansowego EOG.
Każdy plakat będzie zaprojektowany graficznie w schemacie: 40 % pustej przestrzeni, 30 % tekst i 30 % ryciny i tabele. Roll-upy będą zawierały tytuł oraz znak graficzny projektu, logo Mechanizmu Finansowego EOG. 
3. Współpraca z mediami będzie się oparta o ich udział w wydarzeniach informacyjnych. Przekazywanie materiałów dla mediów nie będzie wiązało się z wykupem publikacji.
4. Ulotki promocyjne – ich stałym elementem będzie logo Mechanizmu Finansowego EOG, poszerzone dodatkowo o dane kontaktowe Biura Projektu. Ulotki promocyjne będą dostępne przez cały okres trwania projektu w Szpitalu Regionalnym w Kołobrzegu, w Biurze Projektu oraz w Starostwie powiatowym.  
Ulotki promocyjne będą produkowane w nakładzie 10000 sztuk. W każdej z nich będzie zamieszczona informacja na temat Wnioskodawcy i korzyści płynących ze współpracy z Państwem-Darczyńcą. W kilku punktach zostaną opisane cele projektu. Stałym elementem każdej ulotki będzie wyróżniona część z danymi kontaktowymi. Wszystkie informacje będą przedstawione w sposób przejrzysty i zwięzły bez zbędnych danych. Ulotka będzie zawierała tylko najważniejsze informacje, a jej szata graficzna będzie ściśle związana z motywami zamieszczonymi w broszurze informacyjnej na gadżetach, plakatach i roll-upach. 
5. Gadżety promocyjne, które będą rozpowszechniane w trakcie trwania konferencji, np.:
· Smycze – będą zawierały nazwę Beneficjenta, tytuł projektu oraz logo Mechanizmu Finansowego EOG, będą utrzymane w jasnej kolorystyce.
· Kubki – tytuł projektu będzie się znajdować w centralnej części kubka. Logo Mechanizmu Finansowego EOG będzie wydrukowane po przeciwległej stronie.
· Podstawka pod kubek – będzie wykonana na korku naturalnym, kwadratowa, druk będzie wykonany jednostronnie w kolorze, wierzchnia warstwa będzie pokryta błyszczącą folią. Na podstawce będzie logo Mechanizmu Finansowego EOG, tytuł projektu oraz nazwa Beneficjenta.
· Notatniki – strona tytułowa będzie zawierała logo Mechanizmu Finansowego EOG, nazwę Beneficjenta oraz tytuł projektu. Notatniki będą wykonane w formacie A4, z materiałów otrzymanych w ramach recyclingu. Dodatkowo będzie dołączany długopis wykonany również z ww. materiałów z logiem programu.
6. Tablica informacyjna pojawi się w momencie rozpoczęcia realizacji projektu. Będzie się znajdowała przy budynku Szpitala Regionalnego w Kołobrzegu. Będzie zawierała logo Mechanizmu Finansowego EOG oraz informację o wsparciu finansowym krajów Darczyńców a także tytuł projektu i nazwę Beneficjenta.
7. Tablica pamiątkowa będzie umieszczona w tych samych miejscach gdzie wcześniej znajdywały się tablice informacyjne. Tablice pamiątkowe będą zawierały logo Mechanizmu Finansowego EOG oraz informacja w języku polskim o współfinansowaniu.
8. Sprzęty będą oznakowane specjalnymi naklejkami, które będą zawierały logo Mechanizmu Finansowego EOG. Będą one umieszczane na każdym sprzęcie, który został współfinansowany z Mechanizmu Finansowego EOG.
9. Szablony dokumentów, prezentacje PowerPoint zostaną sporządzone według Podręcznika Komunikacji i Identyfikacji Wizualnej oraz Wymogów dotyczących informacji i promocji oraz wytycznych umieszczonych na stronie internetowej www.eog.gov.pl (w zakładce Dokumenty – Informacja i Promocja).
[bookmark: _Toc363537118][bookmark: _Toc363553145]Główne wydarzenia informacyjne
Regionalny Szpital w Kołobrzegu, ze względu na wielkość dofinansowania realizowanego projektu wynoszącą ponad 500 000 euro, zobowiązany jest do zorganizowania 3 konferencji, które przypadają odpowiednio na: rozpoczęcie, w trakcie trwania oraz na zakończenie projektu. Każde z tych wydarzeń będzie się zawierało w następujących punktach:
[bookmark: _Toc363537119][bookmark: _Toc363553146]Konferencja otwierająca projekt:
· zakłada się zorganizowanie konferencji dla ok. 50 osób,
· potencjalnymi uczestnikami konferencji będą: przedstawiciele grupy docelowej na szczeblu krajowym i regionalnym oraz przedstawiciele władz JST współtworzący grupę docelową na szczeblu lokalnym,
· na wydarzenie informacyjne zostaną zaproszone media,
· zakłada się urządzenie kilkugodzinnego spotkania z przerwą kawową i zwiedzaniem obiektu Szpitala,
· umieszczając informacje o spotkaniu otwierającym projekt organizator skupi się na wyróżnieniu informacji dotyczących miejsca, czasu oraz tematu konferencji,
· głównym punktem spotkania będzie zapoznanie odbiorców z tematyką oszczędzania energii w budynkach użyteczności publicznej, przedstawienie głównych założeń projektu oraz wskaźników, które wnioskodawca zamierza osiągnąć, 
· organizator w planie konferencji przewiduje możliwość zadawania pytań dotyczących projektu,
· na konferencji będą rozdawane materiały promocyjne (ulotki, teczki konferencyjne) będą ustawione roll-upy i umieszczone plakaty z widocznym logiem funduszy EOG.
[bookmark: _Toc363537120][bookmark: _Toc363553147]Seminarium dotyczące postępu w realizacji projektu oraz prezentacji podobnych projektów wdrażanych przez inne placówki służby zdrowia:
· zakłada się zorganizowanie seminarium dla ok. 50 osób,
· potencjalnymi uczestnikami konferencji będą: przedstawiciele grupy docelowej na szczeblu krajowym i regionalnym oraz przedstawiciele władz JST współtworzący grupę docelową na szczeblu lokalnym,
· na wydarzenie informacyjne zostaną zaproszone media,
· zakłada się urządzenie całodziennego spotkania z przerwą obiadową,
· głównym punktem spotkania będzie zapoznanie odbiorców z postępem w realizacji projektu, przedstawienie najważniejszych wydarzeń od początku realizacji projektu oraz zaprezentowanie na jakim poziomie znajduje się realizacja wskaźników,
· w ramach seminarium planowana jest prezentacja innych podobnych projektów realizowanych w ramach Programu,
· w ramach seminarium planowane jest zorganizowanie warsztatów umożliwiających wymianę doświadczeń pomiędzy Beneficjentami,
· na konferencji będą rozdawane materiały promocyjne (ulotki, broszury, teczki konferencyjne) będą ustawiane roll-upy i umieszczane plakaty z widocznym logiem funduszy EOG,
· umieszczając informacje o spotkaniu planowanym w trakcie trwania projektu organizator skupi się na wyróżnieniu informacji dotyczących miejsca, czasu oraz tematu konferencji.
[bookmark: _Toc363537121][bookmark: _Toc363553148]Konferencja zamykająca realizację projektu:
· zakłada się zorganizowanie konferencji dla ok. 100 osób,
· potencjalnymi uczestnikami konferencji będą: przedstawiciele grupy docelowej na szczeblu krajowym i regionalnym oraz przedstawiciele władz JST współtworzący grupę docelową na szczeblu lokalnym,
· na wydarzenie informacyjne zostaną zaproszone media,
· zakłada się urządzenie kilkugodzinnego spotkania z przerwą kawową,
· umieszczając informacje o spotkaniu kończącym projekt organizator skupi się na wyróżnieniu informacji dotyczących miejsca, czasu oraz tematu konferencji,
· głównym punktem spotkania będzie zapoznanie odbiorców z końcowym rezultatem projektu, przedstawienie najważniejszych wydarzeń od początku realizacji projektu oraz zaprezentowanie na jakim poziomie zostały zrealizowane wskaźniki produktu,
· planowane jest zwiedzanie obiektu wraz z prezentacją i omówieniem jego najważniejszych elementów,
· organizator w planie konferencji przewiduje możliwość zadawania pytań prowadzącym wydarzenie informacyjne,
· na konferencji będą rozdawane materiały promocyjne (ulotki, broszury, teczki konferencyjne) będą ustawiane roll-upy i umieszczane plakaty z widocznym logiem funduszy EOG.
Wnioskodawca organizując spotkania informujące w ramach projektu będzie wyraźnie zaznaczał udział środków pomocowych z Mechanizmu Finansowego EOG we wdrażaniu wspieranych programów i projektów.
[bookmark: _Toc363537122][bookmark: _Toc363553149]Działania mające na celu udostępnienie informacji w Internecie
Jednym z elementów Planu Promocji są działania mające na celu udostępnienie informacji o projekcie w Internecie. Wnioskodawca stworzy stronę internetową projektu, na której będą znajdowały się stale aktualizowane informacje o projekcie oraz będą zamieszczane zdjęcia ukazujące postęp z realizacji poszczególnych działań. Dodatkowo strona internetowa będzie się charakteryzowała następującymi cechami: 
· Językami strony internetowej będą: Polski i Angielski, 
· Na stronie www będą zamieszczane zdjęcia oraz informacje o: projekcie, postępie wdrażania, osiągnięciach w realizacji projektu, rezultatach projektu, współpracy z podmiotami z Państw-Darczyńców oraz informacje o Programie, Mechanizmie Finansowym. Będą również dołączone informacje o kontakcie,
· Informacje prezentowane na stronie internetowej będą prezentowane w sposób zwięzły i wiarygodny a większa ilość informacji będzie podzielona podtytułami oraz zwięzłymi punktami,
Strona dotycząca projektu będzie posiadać link do głównej strony Mechanizmu Finansowego EOG.
[bookmark: _Toc363553150]Specyfikacja działań informacyjno-promocyjnych
[bookmark: _Toc363537123][bookmark: _Toc363553151]Projektowanie i wizualizacja
Wszelkie materiały informacyjne i promocyjne powstałe w ramach projektu będą zgodne z Podręcznikiem Komunikacji i Identyfikacji Wizualnej, który to określa szczegółowe wymogi techniczne w zakresie stosowania logotypów, tablic informacyjnych i pamiątkowych, plakatów, publikacji, stron internetowych oraz materiałów audiowizualnych.
[bookmark: _Toc362862825][bookmark: _Toc363537124][bookmark: _Toc363553152]Specyfikacja
Poniżej znajduje się dokładna specyfikacja działań podejmowanych w ramach kampanii informacyjno-promocyjnej.
Tabela 4 Specyfikacja działań informacyjno-promocyjnych
	Element
	Ilość
	Specyfikacja

	Broszura informacyjna
	1000 szt.
	Rozmiar : 21 x 21 cm, 
Broszura 12 stronnicowa, (4 strony okładka, 8 stron wewnętrznych) drukowana w pełnym kolorze, zadruk dwustronny, gramatura okładki i stron wewnętrznych 170 g. oprawa zeszytowa.

	Plakaty 
	50 szt.
	Rozmiar A1,
Typ papieru: Kredowany, błysk 170 g.,
druk jednostronny, kolorowy

	Roll-up
	6 szt.
	Rozmiar: 100 x 200 cm
Konstrukcja aluminiowa, pokrowiec sztywny, druk jednostronny kolor, stojak z dwoma stopkami

	Ulotki
	10 000 szt.
	Format: A4, składany na 3 do DL,
Druk dwustronny, papier kredowany, gramatura 170 g.

	Gadżety promocyjne
	500 szt.
	Smycze: nadrukowane nazwą Beneficjenta oraz logiem Mechanizmu Finansowego EOG
Kolor: jasne tonacje 

	
	108 szt.
	Kubek: biały z nadrukiem kolorowym, pojemność 300 ml

	
	250 szt.
	Notatniki: w formacie A4, wykonane z materiałów otrzymanych w ramach recyclingu, dodatkowo będzie dołączany długopis wykonany również z ww. materiałów

	
	250 szt.
	Teczka: format A4, druk dwustronny, kolorowy, gramatura 350 g. 

	
	500 szt.
	Podstawka pod kubek na korku naturalnym, kwadratowa druk kolor jednostronny, wierzchnia warstwa folia błyszcząca

	Tablice informacyjne 
	2 szt.
	Tablica w rozmiarze 300 x 200 x 2 mm wykonana z tworzywa sztucznego, nadruk jednostronny, pełno kolorowy, laminowany

	Tablice pamiątkowe
	2 szt.
	Wymiar: 300 x 200 x 2 mm,  
Tablica wykonana ze srebrnego anodowanego aluminium o grubości 2 mm,  
Druk w trzech kolorach: ciemny niebieski, jasny niebieski, czerwony, mocowania zrobione przed lakierowaniem, 4 srebrne kołpaki mocujące w zestawie

	 Sprzęty
	Wg zapotrzebowania
	Nalepka samoprzylepna o rozmiarze 100 x 55 mm, nadruk jednostronny, kolorowy

	Konferencje, seminaria
	3 szt.
	Zapoznanie odbiorców z postępem w realizacji projektu, przedstawienie najważniejszych wydarzeń od początku realizacji projektu oraz zaprezentowanie na jakim poziomie znajduje się realizacja wskaźników

	Strona internetowa projekt
	1 szt.
	Odrębna podstrona internetowa projektu, prowadzona w języku polskim i angielskim, zawierająca formularz kontaktowy, posiadająca opcję prowadzenia statystyki odwiedzin


[bookmark: _Toc363537125][bookmark: _Toc363553153]Wydziały oraz jednostki administracyjne odpowiedzialne za realizację działań informacyjnych i promocyjnych
[bookmark: _Toc363553154]Odpowiedzialność za realizację działań informacyjnych i promocyjnych
Instytucją odpowiedzialną za realizację zadań promocyjnych będzie:
· Regionalny Szpital w Kołobrzegu: kolportowanie do przedstawicieli grup docelowych opracowanych w ramach projektu materiałów informacyjno-promocyjnych i gadżetów,
· Podmiot zewnętrzny:
· opracowanie i przedstawienie do dyspozycji Regionalnego Szpitala w Kołobrzegu:
· broszur informacyjnych,
· plakatów i roll-upów,
· ulotek promocyjnych,
· gadżetów promocyjnych,
· organizacja 3 głównych wydarzeń informacyjnych opisanych we wcześniejszej części Planu,
· przygotowanie strony internetowej projektu, zapewnienie aktualizacji informacji przygotowanych przez Zespół projektowy oraz ich tłumaczenia na język angielski.
Osobą sprawującą kontrolę nad realizacją działań informacyjnych i promocyjnych będzie Koordynator projektu, który będzie współpracował z firmą zewnętrzną realizującą poszczególne zadania z zakresu informacji/promocji.
[bookmark: _Toc363553155]Dane osoby do kontaktu
	Imię i nazwisko:
	Grzegorz Sosna

	Stanowisko:
	Zastępca Dyrektora ds. ekonomicznych

	Telefon/Fax:
	+48 94 35 30 221/+48 94 35 23 982

	Tel. komórkowy:
	+48 536 328 727

	e-mail:
	szpital@zoz.kolobrzeg.pl


[bookmark: _Toc363537126][bookmark: _Toc363553156]Ewaluacja działań informacyjnych i promocyjnych
Zostaną zastosowane następujące sposoby ewaluacji działań informacyjnych i promocyjnych:
· badanie ilościowe na grupie:
· uczestników trzech konferencji zorganizowanych w trakcie realizacji projektu (200 ankiet, jednak nie mniej niż 100 osób)
· użytkowników strony internetowej, 
· pracowników Regionalnego Szpitala w Kołobrzegu,
· analiza statystyk strony internetowej projektu (analiza pod kątem odsłon),
· analiza danych zastanych (przegląd dokumentów i materiałów dotyczących realizacji projektu).
Wyniki z ww. sposobów przeprowadzenia ewaluacji zostaną opracowane w raporcie końcowym, z którego będzie wynikała skuteczność i efektywność działań promocyjnych.
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